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Etude menée en décembre 2023 sur un échantillon de 1058 Francais entre 18 et 65 ans, dont la représentativité a été assurée par la méthode des quotas. SOwIne X “{} dynata
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LES FRANCAIS ET LE DIGITAL
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Retrouvez I'étude compléete et son historique depuis 2013

Pour toute question, contactez Sylvain Dadé

@ sylvain@sowine.com @ +33 (0)1 78 94 94 52 +33 (0)6 67 36 55 63 www.sowine.com

Echantillon de 1058 personnes représentatif de la population francaise, 4gées entre 18

i \\Np//// d t et 65 ans. La représentativité de I’échantillon a été assurée par la méthode des quotas,
sur la base des criteres du sexe, de I’'age et de la zone géographique d’habitation.

///l\\\ Etude menée en décembre 2023.

https://www.sowine.com/barometre/barometre-2024/page-1/
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