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Consentement a payer,
la capacité des consommateurs a acheter un prix
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— Consentement a payer CAP
la valeur du vin pour le consommateur

En termes méthodologiques, on distingue les 2 valeurs d’un vin :

-le PVC prix de vente consommateur imposé par le distributeur,

-le CAP au-dela duquel le consommateur n’achete pas

et en conséquence, une formule simple :

CAP > PVC = achat
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Attention, le CAP n’est pas qu’un plafond
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Comment se calcule le CAP

VINS

Résultats du marché ;

Méthodes économétriques d’études des achats réels (panels) ;

Enquétes et approches déclaratives (barometre SoWine, études Wine
Intelligence) ;

Marchés expérimentaux (expériences de choix et méthodes de
révélations directes) ; ...

Influencés par : les étiquettes (origine, couleur, millésime, image,

réputation, etc.), les labels (bio, équitable, etc.), les sens (couleur,
parfum puis goUt)




0 Consentement a payer CAP
4 les éléments d’influence

Et I'information produit :

contenu, ingrédients, résidus, etc.
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0 CAP, les élements d’influence

En France, budget moyen recherché pour I'achat d’une bouteille de vin
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En France, grande distribution

Evolution des ventes volume Total Vins (millions d’HL) et structure de vente (%)

CAP, les élements d’influence
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0 CA P’ EXE m p I e Prix moyen Champagne en GD France [lopkisvlopli!
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2018 - 2022 : 20€ +20%
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Prix moyen Champagne en GD France

CA P, exem p I e 2018 - 2022 : 20€
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3 des 5 cuvées les mieux notées sont a moins de 20 €

ce sont des vins de vignerons

le PVC GD est le méme que celui en vente directe
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0 CAP’ exem ple Facteurs de valorisation
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MERCI DE VOTRE ATTENTION

“ABRICE CHAUDIER

06 15 07 26 67 | fabricechaudier@aol.com
https://fabricechaudier.fr
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