
1

Consentement à payer,
la capacité des consommateurs à acheter un prix

Sources 
Organisation Internationale de la vigne et du vin                        Vins&Ventes pour les visuels et graphiques avec

  sources complémentaires : Agreste, INSEE, FEVS  

Ref : Fuentes Espinoza, A., Giraud-Héraud, E., Hubert, A., Raineau, Y., 
(2018), “Resistant varieties and market receptiveness : an assessment 
using experimental auctions”, VINOVERT meeting, 26-27th April 2018, 
Lisbon, Portugal.



En termes méthodologiques, on distingue les 2 valeurs d’un vin :

et en conséquence, une formule simple :
  

Consentement à payer CAP
la valeur du vin pour le consommateur

-le PVC prix de vente consommateur imposé par le distributeur,

-le CAP au-delà duquel le consommateur n’achète pas

CAP ≥ PVC = achat
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   €
Prix au-dessus duquel le consommateur n’achète pas

trop cher,
crédibilité du produit insuffisante

Prix au-dessous duquel le consommateur n’achète pas

pas assez cher,
remise en question de l’image, du statut, de la qualité

Attention, le CAP n’est pas qu’un plafond



Résultats du marché ;
Méthodes économétriques d’études des achats réels (panels) ;
Enquêtes et approches déclaratives (baromètre SoWine, études Wine 
Intelligence) ;
Marchés expérimentaux (expériences de choix et méthodes de 
révélations directes) ; …

Comment se calcule le CAP

Influencés par : les étiquettes (origine, couleur, millésime, image, 
réputation, etc.), les labels (bio, équitable, etc.), les sens (couleur, 
parfum puis goût)



Consentement à payer CAP
les éléments d’influence

Et l’information produit :

contenu, ingrédients, résidus, etc.



CAP, les éléments d’influence
conventionnel bio premium cépages résistants

1ère étape
déguster à l’aveugle

2ème étape
info traitements 3ème étape

info type de viticulture

3ème étape
info résidus
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source

En France, budget moyen recherché pour l’achat d’une bouteille de vin

à partir de 2024
les segments moins de 5€ et 5 à 10€ sont fusionnés 

CAP, les éléments d’influence



Évolution du poids

+167% 

+100% 

+  43% 

+    0% 

+  12% 

+    0% 

+    8% 

-   32% 

-   53% 

-   67% 

1ers prix

Entrée 

Cœur 

Haut 
15%

73%

18%

57%

11%

24%

CAP, les éléments d’influence
En France, grande distribution
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Prix moyen Champagne en GD France 
2018 - 2022 : 20€

2023 - 2024
+20%

+15%

+35%

CAP, exemple
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Prix moyen Champagne en GD France 
2018 - 2022 : 20€

2023 - 2024
+20%

3 des 5 cuvées les mieux notées sont à moins de 20 €
=

ce sont des vins de vignerons
=

le PVC GD est le même que celui en vente directe

Prix moyen vins 
mousseux

≈ 4,90€

Prosecco 
≈ 6€

CAP, exemple
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vins de vignerons

1ers prix

Bio 19€15€

Facteurs de valorisation

10€ Bio 12€

25€

20€

CAP, exemple
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MERCI DE VOTRE ATTENTION

Contact :

06 15 07 26 67 | fabricechaudier@aol.com 
https://fabricechaudier.fr 

https://fabricechaudier.fr/
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