VINS &VENTES Analyse du marche 2018

2¢éme &dition

« Pour la 118™e année, je vous propose une approche la plus exhaustive possible du marché du vin : basée sur les statistiques de
I’OIV Organisation Internationale de la Vigne & du vin, cette 1% édition 2017 permet une analyse du contexte qui doit servir a la
construction des stratégies commerce marketing individuelles et collectives.

Trop souvent ignorées par les acteurs et décideurs des filieres francaises, ces données factuelles macro économiques influent
pourtant sur les choix de nos concurrents, sur les actions des investisseurs et financiers ; elles traduisent aussi et peut-étre
surtout, I’évolution des comportements des consommateurs.

Vous en trouverez une actualisation réguliere sur mon site internet. »

Fabrice CHAUDIER

Le role des chiffres

Attention aux chiffres : il ne s’agit pas d’'imposer une lecture stricte et a la virgule prées des statistiques. Leur marge d’erreur
conduit a regarder les tendances et leur évolution dans le temps.

Un chiffre hors de son contexte et isolé ne veut rien dire.

Pour lui donner sens, s’inscrire grace a lui dans la réalité, il faut donc s’obliger a une lecture réguliere des mémes indicateurs et
a les étudier dans la durée.

FABRICE CHAUDIER
06 15 07 26 67 | fabricechaudier@aol.com
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La superficie totale du vignoble
mondial se stabilise du fait de la
moindre réduction des vignobles
européens et de I'augmentation
des superficies plantées dans le
reste du monde.

Chine et Amérique du Sud
constituent les principaux foyers
de développement.

A noter : avec 870 000ha la
Chine posséde le 2" vignoble
mondial mais elle ne produit que
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Production mondiale

en millions d’hl
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Production mondiale 2017
en millions d’hl France
36,7 Miohl
l Allemagne
P Espagne \ 7,7 Miohl

32,1 Miohi %
w Chine

USA
23,3 Mioh
10,8 Miohl
Italie
42,5 Miohl
= Australie
Chili :
9.5 Mio | 13,7 Miohl
. Afrique du Sud
rgentine 10,8 Miohl
1,8 Miohl

Wine production mhl
(excluding juice & musts)
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Consommation mondiale

en millions d’hl
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Consommation mondiale 2017
VINS &VENTES
Analyse du marché 2017 5 pays = 48% de la consommation
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Par habitant* Consommation totale
litres par personne ~ millions hl
- 1
Portugal I 514 Etats UnlS 31’?
France 51.2 France m— 7,1
[talie n— 136 ltalie  — ) 4
Suede 41.0 Allemagne r— 0 1
Suisse mE————— 30 ] Chine m—— 17,3
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Chili  e———17.1 Roumanie mmm 33
Canada w165 Japon mmm 35
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Degré d’équilibre du marché

Différence en millions d’hl entre production de besoins du marché
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Besoing en vins pour usages industriels
(brandy, vinaigre & vermouth)
2016 & 17
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Besoins du marché = consommation + usages industriels

Chaque fois que le point annuel descend dans la zone
bleue, le marché est en sous production ; chaque fois

gu’il est au dessus, le passe en sur production.
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VINS & VENTES Exportations 2016

en milliards d’€ & en millions d’hl
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willions Al Evolution des exportations par type de produit en volume
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Sélection de 56 pays représentatifs d environ 95 % du marché mondial
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2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

=@=FEffervescent =@=Bouteille =@=\rac >2|

Reprise de la part des vins en bouteille aprés une période de stabilisation de 4 ans
+8,2% en volume

La part des vins en vrac est en diminution depuis 2 ans

-5,3% en volume

Les vins effervescents poursuivent leur progression

+11,2% en volume
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Part dans les exportations par
type de produit en VOLUME
2017
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’ 57%
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Part dans les exportation par
type de produit en VALEUR
2017

Bouteille
72%
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Exportations

en millions d’hl
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1998 / 2014 potentiel export perdu :
12,14 millions d’hl soit 7 milliards d’€
Volume France exporté en 2014 en maintenant la part de marché 1998 :
27,5 millions d’hl soit la place de n°1 mondial.
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Export Bordeaux
en millions d’hl
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65,082
60 === export Bordeaux
== marché export
55,013 y 9
43,5 part de marché
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2001 :3,4% / 2017 : 2,01% en maintenant sa part de marché de 2001
potentiel export perdu Bordeaux devrait vendre en 2016
1,495 millions d’hl 3,672 millions d’hl
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Bordeaux, reconquérir une part de marché perdue : en France -
millions dhl 6.4
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2,06 7 0o
2,00 -+ .
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R
1,57 1,63 1,64 1,67 1,65 1,64 1,68 1 54 —
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1,00 1,19 1,23 .30 1,26
1,07 0.49 0,63 0,58 0,56 0.50 0,47 p,48 0,43
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0,00 . . . . . .
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16 » CIVB - Service Economie et Ftudes
» Marché des Vins de Bordeaux 2015-2016
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Bordeaux, reconquérir une part de marché perdue : a I'export ?

en Chine ? aux Etats Unis
Volume (X 1 000 hl) Volume (X 1 000 hl)
Exportations Exportations
Importations Bordelaises Importations Bordelaises
7000 ¢ 700 12000 + —+ 300
6000 + + 600
10000 + + 250
5000 + - 500
4000 4 - 400 8000 ¢ ;200
3000 4 300 6000 4+ 1 150
2000 + + 200
4000 + 100
1000 ¢ = 100
0 i i -0 2000 +———r—r—t—F+—+—+—+—+—+—+—+—+—+ 50
01 02 03 04 05 06 OF 08 09 10 11 12 13 14 15 16 01 02 03 04 0% 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16
Besoin + 15 a + 30% soit 83 000 a 166 000 hl/ an Besoins +5% 10 000 hl/ an

Besoin total 93 a 176 000 hl
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mimnons ani

50 - 4,92 Mhl

a en valeur
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30 - } ....

Vins effervescents

= 64 % 62% =AOP - effen’eSCems

=01 “IGP

15 1 Vins SIG boutellle

1,0 - ®Vins SIG vrac mention cépage P> vins tra”QUiIIes e

0.5 Vins SIG vrac sans mention cépage

0.0 ®Vins hors UE bouteille

2016-2017 2017-2018 #Vins hors UE vrac |

Source :.Douanes fran;aises o } V’nS tranay i
Elaboration FranceAgriMer mVins >15 Quilleg 15°
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MERCI DE VOTRE ATTENTION

FABRICE CHAUDIER

06 15 07 26 67 | fabricechaudier@aol.com 18



