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Le marche récompense t-il la qualité ?

Principaux critères objectifs de qualité 

-Le prix 

-Les notes des  journalistes (wines critics)

-Les médailles 



Le haut de gamme
Grands crus classés 1855, Saint-Emilion, Graves Appellation Classement Prix 2010 J.Robinson
Château Desmirail Margaux 3 24 17,5
Château Bouscaut, en blanc Pessac Léognan CC 24 17,5
Château La Dominique Saint Emilion GCC 42 17,5
Château Dauzac Margaux 5 44 17,5
Château Langoa Barton Saint Julien 3 56 17,5
Château Giscours Margaux 3 58 17,5
Château d´Issan Margaux 3 64 17,5
Domaine De Chevalier, en rouge Pessac Léognan CC 64 17,5
Domaine De Chevalier, en blanc Pessac Léognan CC 79 17,5
Château Lascombes Margaux 2 92 17,5
Château Léoville Barton Saint Julien 2 94 17,5
Clos Fourtet Saint Emilion PGCC B 96 17,5
Château Rausan-Ségla Margaux 2 111 17,5
Château Léoville Poyferré Saint Julien 2 118 17,5
Château Pontet-Canet Pauillac 5 156 17,5
Château Léoville Las Cases Saint Julien 2 238 17,5
Château Cos d´Estournel Saint Estèphe 2 242 17,5
Château Angélus Saint Emilion PGCC A 267 17,5

Source  wine searcher



Le haut de gamme

•Sur le millésime 2010 après sa mise en marché
internationale, Jancis ROBINSON du Financial Times a
décerné ses notes

•18 grands vins de Bordeaux ont été notés 17,5

•Pourtant le prix le plus bas est de 24 € et le plus élevé est de
267 € soit 11 fois plus



LE MARCHE SANCTIONNE T-IL 
LA NON-QUALITE ?







LE SAQ

•D : vins avec défauts 

•C : vins insuffisants

•B : Bons vins

•A : vins faisant honneur

à leur appellation

•1 à 3 %

•17 à 24 %

•Environ 60 %

•Environ 15 à 20 %



Quelques pistes de réflexions

•La qualité est un pré requis mais pas un avantage concurrentiel

•Les différences concurrentielles se font sur

➢La segmentation de la distribution

➢La politique de prix et la création de valeur partagée

➢La politique promotionnelle

➢La communication

➢La négociation 

➢La capacité à créer de la récurrence    


