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La valeur
outée d’une
ellation ?
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'appellation Minervois : le décor

 Situation géographique :
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'appellation Minervois : le décor

* Situation géographique
* Une appellation méditerranéenne

+ de 315 jours de soleil par an, lien avec le vent.
Maturité naturelle et optimale = régularité des millésimes
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'appellation Minervois : le décor

* Situation géographique
* Une appellation méditerranéenne

o |
%‘f + de 315 jours / an

- Maturité facilement optimale
—> Régularité des millésime '
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influences variées MINERVOIS

—> Des nuances liées a des ‘ A




'appellation Minervois : le décor

 Situation géographique

* Une appellation méditerranéenne
* Un territoire balayé par les vents :

9
9
9
9

e Cers, vent d’O/NO,
e Marin, vent de S/SE, 250 a 300 jours / an

e Grec, de secteur N/E,

_e vent d’Espagne, de secteur S.

Cers : dominant et sec donc vignoble avec moins de pression phyto et moins besoin de

traitement

Marin : souffle de la mer et apporte un humidité souvent bienvenue pour la maturité M
Grec se charge d’humidité avec épisodes pluvieux pouvant étre tres violent. MINERVOIS
Vent d’Espagne : chaud.



'appellation Minervois : le décor

e Situation géographique

* Une appellation méditerranéenne
* Un territoire balayé par les vents

 Une mosaique de sol

WA i Argilo-calcaire : vins structurés
& .;, | et amples.

s & Schistes : minéralité et de la
' finesse

; ;»;_' ¢ cailloux anguleux) : régulation de la
=&=F chaleur du jour et de la fraicheur
& des nuits.




'appellation Minervois : a savoir...

* Une zone mixte : AOC, IGP et vins sans IG...

N

MINERVOIS



AP VIGNOBLES DE L’AOC MINERVOIS » .
GRAND VIN DU LANGUEDOC/ -
--..MINERVOIS PR = . 3
. o™ eaRchiGoNAL g = - =\

DU HAUT LANGUEDOC




'appellation Minervois : a savoir...

* Une zone mixte : AOC, IGP et vins sans IG...
* Le cahier des charges : encépagement

Autres cépages noirs Cépages blancs
5%

Cinsaut N
2%

Mourvedre N

6%

Syrah N
47%

Carignan N
14%

Grenache N
26%
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'appellation Minervois : a savoir...

* Une zone mixte : AOC, IGP et vins sans IG...
* Le cahier des charges : encépagement
et affectation triennale
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'appellation Minervois : a savoir...

* Une zone mixte : AOC, IGP et vins sans IG...

* Le cahier des charges : encépagement
et affectation triennale
* Un bassin de d’appellations hiérarchisées
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:S DE L’AOC MINERVOIS
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'appellation Minervois :

en quelques chiffres

e 133 000 hL (mill. 2017)
* 185 entreprises

3%

15%

82% M
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'appellation Minervois :
en quelques chiffres

Caves coop.

Caves particuliéres

60% 40%
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'appellation Minervois :
en quelques chiffres
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Cours a la production AOC rouge (€/hL)

INEervols

en quelques chiffres

LT/9T
| ot/5T
“ | STT
: | PTIET
| et/zT
| gT/1T
| TT/0T

% | o1/60
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<
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60/80
| 80/L0
| 20/90
| 90/50

S0/¥0
| vor/eo
| €0reo
| 2ormo
| T0/00

00/66
| 66/86
| 86126
| L6/96
| 96/56

S6/v6
| v6/€6
| €626
| z6/16

16/06
| 06/68

% | 68/88
LN
LN

| 88/.8
| 28198

98/S8
| g8/w8

Pour 66%

des
entreprises
c’est 100% !
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'appellation Minervois :
en quelques chiffres

 Circuits de distribution : Podium Export

Chine

Campagne 2015/2016 (113 728 hlL)

Autres Export
Circuits 34%
44%

4 — Belgique
5 — Royaume Uni
i 6 — Canada
Hard Discount yper + Super
1% 21%

Autres circuits : CHR = café, hotel, restaurant + vente directe. '
(\ /

MINERVOIS

Sources : CIVL sur la base de panels et de statistiques d’exportation.



_ _ Les Circuits du Minervois |
Circuits de 2016-2017 (122 283 hl) Source : panels et

distribution stats douanes

Export
36%

Hard Autres
circuits _~
45%

Discount
(hors Lidl
Aldi)...

Hyper +
Super
18%

Ventes Source : enquéte mai 2017
I,10rs Export Salons, foires
négoce 0%
Ventes 0% 359 ;

au
negoce Internet
0%
50% °
Grossistes
2%
CHR
6%
R, S e -
ol ;x;g,g Hyper + Cavistes
SR o
M&; T ‘W 27% Ventes aux 14%
e oo, PR GRS Base enquéte :51 957 hl SCIgA[eVI|[IAQ Prix moyen CHR  4,67€ HT
Y\ 16% Cavistes 3,98 € HT

N

Grossistes 3,39 € HT



LA VALEUR DU VIN ...
La valeur de I'appellation ...

APPELLATION =
VALEUR AJOUTEE ?
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LA VALEUR DU VIN ...
La valeur de I'appellation ...

APPELLATION =

VALEUR AJOUTEE
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LA VALEUR DU VIN ...
La valeur de I'appellation ...

MINERVOIS

Les consommateurs
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LA VALEUR DU VIN ...
La valeur de I'appellation ...
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'appellation = vigneron

* |ntérét / contraintes ?

- Le systeme des appellations se
base sur la notion
d’usages locaux, loyaux et constants.
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'appellation = vigneron

* |ntéréts / contraintes ?

- Le systeme des appellations se base
la notion
d’usage oyaux et constants.

Localisation de la production
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'appellation = vigneron

* |ntérét / contraintes ?

- Le systeme des appellations se
base sur la notion
d’usages locaux, loyaux et constants.

- Systéme garanti par la loi : PERENNE
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'appellation = vigneron

* |ntérét / contraintes ?

- Le systeme des appellations se
base sur la notion
d’usages locaux, loyaux et constants.

— Systéme garanti par la loi :

Impact patrimonial
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'appellation => vigneron

* |ntérét / contraintes ?

- Le systéeme des appellations se
base sur la notion
d’usages locaux, loyaux et constants.

— Systeme garanti par la loi : PERENNE

—> Effet de seuil en matiere de

segmentation de gamme.
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'appellat vigheron
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'appellation => vigneron

* |ntérét / contraintes ?

- Le systéeme des appellations se
base sur la notion
d’usages locaux, loyaux et constants.

- Systéme garanti par la loi : PERENNE

—> Effet de seuil en matiere de

segmentation de gamme. >
l\"
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GRAND VIN DU LANGUEDOC

—> Préservation territoire.
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Laure :




LA VALEUR DU VIN ...
La valeur de I'appellation ...
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'appellation = consommateur

* Que leur promet/vend 'lappellation ?
 Qu’achete-t-il en plus ?
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'appellation = consommateur

* Que leur promet/vend 'lappellation ?
 Qu’achete-t-il en plus ?
— une appellation c’est le vin d’un

TERROIR
Un climat, un sol, des hommes.
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'appellation = consommateur

* Que leur promet/vend 'lappellation ?
 Qu’achete-t-il en plus ?
— une appellation c’est le vin d’un

TERROIR
Un climat, un sol, des hommes.

— Pas que du vin, ni méme de bons vins :
- Des idées, des images, du réve,...
- Un territoire, un art de vivre |\,

£, o0 0 MINERVOJS



'appellation = consommateur

DESTINATIONIMINERVOIS
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'appellation = consommateur

BIZE-MINERVOIS-1|2 SEPT: ?
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