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Depuis 2010, de plus en plus de structures de production investissent : dans le sud-ouest 37%
des vignerons voient leur enveloppe dépasser les 50 000€ annuels ! Surtout, ce montant pese
18% de leur chiffre d’affaire contre 14% deux ans plus t6t, une hausse de plus de 28% en poids.
Quant aux caves coopératives, elles montent de 8 a 12% de leur CA soit 50% d’augmentation
relative.

% de professionnels envisageant
d’investir dans les deux prochaines
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Ces chiffres sont d’autant plus impressionnants que les
prévisions des entreprises restent élevées pour la
prochaine période 2014/16.

Ce haut niveau d’investissement prouve que la filiere
profite a plein des opportunités de financement et
garde espoir en son avenir.
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Nature de l'investissement des viticulteurs™ :

investissement
réalisé 2012/14 |, J, poursuivi en 2014/16
Investissement de renouvellement (materiels ou outils que vous o 27%
possediez déja et que vous remplacez) ——
Investissement en nouveaux materiels (permettant de produire plus a 28%
perimetre constant ou de produire autant a moindre cot) =

Investissement en ressources humaines : suivi de formations pour m -
Vous ou vos Sal.ariéS, recrutements.... ‘ Investissement a mont :

--------------------------------------------------------------------- 66% 64%

Investissement de croissance (terres, achats fonciers, immobiliers ou 16%
autres entreprises)

ment en marketing et communication : creation d’une
que, d’une etiquette, publicite, creation ou amelioration d’une
structure de vente directe

Investissement dans une force de vente commerciale ou a
'exportation

D'autre(s) investissement(s) ZE

Investissement commerce / marketing :
18% 18%

*plusieurs réponses possibles



Nature de l'investissement des coopératives : _ _
investissement

réalisé 2012/14 | J, poursuivi en 2014/16

Investissement en nouveaux materiels (permettant de produire plus 30% 7 26%
a perimetre constant ou de produire autant a moindre cout)

Investissement de renouvellement (materiels ou outils que vous

possediez deja et que vous remplacez) 20%
Investissement en marketing et communication : creation d’une
marque, d'une etiquette, publicite, creation ou amelioration d’une 16%
structure de vente directe
Investissement en ressources humaines : suivi de formations pour 16%
vous ou vos salaries, recrutements....
Investisse de croissance (terres, achats fonciers, immobiliers 18%
ou autres entreprises)
Investissement dans une force de vente commerciale ou a 10%
'exportation
D'autre(s) investissement(s) ZE Investissement amont :

112% 116%

Investissement aval
commerce / marketing :
36% 22% :



Comment maintenir la compétitivité de votre exploitation ? viticulteurs* :

4 [ ) 2012
-- 55 ans et plus : 9%

Mottre aux normes votre outil de production 15%

14%

Organiser/developper les ventes en direct

Suivre/vous inscrire dans une démarche

+ environnementale initiee par votre 16%

Interprofession

Bir une activiteé d'oeno-tourisme hors accueil
et vente directe au caveau

Avoir tout ou une partie de votre exploitation
en production biclogique

Implanter des vignes avec des raisins a faible
teneur an sucre

< Plus de 20ha de ] 5%
vignes : 7%

Bvous envisagez de la faire dans les d

Bvous aimeriez la faire mais ne
xx%Total envisage/aimerait

ez pas encore guand ni comment
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Investissement aval /

14% 7% 30% 14%

*une seule réponse possible

Investissement aval

28%




Comment maintenir la compétitivité de votre exploitation ? coopératives™ :

2012**
:?ng?mer dans des formats plus petits ou différents (qui s’exportent mieux) [ IBET3E) 19% 28%
Mutualiser vos ventes avec d’autres coopératives [l Ba 1 18% 20%
Développer les ventes a Uexport [NNNIZon ey 16% 3 ~
Développer votre équipe commerciale [ 14% | 24%
Faire appel & un réseau d'importateurs [ ie L 2d 12% 16%
— Racheter d"autres entreprises — 12% 8%
Créer/développer une offre de vins sans soufre [bEl.Be ] 12% B%
Dépaoser, créer une nouvelle marque [ 0% o 30%
(5 Fvoyer le vin en vrac et le mettre en bouteille sur place dans le pays e o a0
: IR 10% 16%
importateur
Créer une marque ombrelle i toute votre gamme [NGHE ML 8% 12%
Développer les ventes de vins envrac [ 43 & 20%
(B Héger le poids des bouteilles [IHEN 3% B%
Creer/développer une offre de vins désalcooliseés - 2% B%

ol envisagez de la faire dans les deux ans

.-JE aimeriez la faire mais ne savez pas encore quand ni comment
\ Total envisage/aimerait J
| nvestisse ment ava | **plusieurs réponses possibles

62% 9%

*une seule réponse possible



Analyse
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Dans la réalité de ses comportements comme dans sa vision économique, la production ne
considere par I'laval comme la solution d’avenir : en forte baisse chez les vignerons et dans les
coopératives, les investissements commerce / marketing ne paraissent pas prioritaire a ces chefs
d’entreprise. Le recours a I'amont plus mesurable et concret, plus proche aussi de la culture et
des valeurs humaines parait toujours rassurant et efficace.

Cette logique ne présente rien d’original ni méme de contestable ; elle doit cependant se
mesurer : a la fois par rapport aux résultats de ces sociétés indépendantes ou collectives, de ce
gu’elles géneérent pour leurs agriculteurs que de leur impact sur I'ensemble de la filiere
nationale.

CHAUDIER

06 15 07 26 67 | fabricechaudier@aol.com



